REGULAMIN

REGULAMIN PLEBISCYTU
+MESKA RZECZ 2009”

zwanego dalej,Plebiscytem?’,

organizowanego przez TVN S.A. z siedziba
w Warszawie przy ulicy Wiertniczej 166 zwang dalej
"Organizatorem’,

POSTANOWIENIA OGOLNE

§1

1. Celem Plebiscytu jest wytonienie najlepszych -
zdaniem Jury i/lub telewidzéw - towaréw lub ustug
w nastepujacych kategoriach:

a) Samochdd,

b) Hobby i sport,

¢) Na co dzien,

d) Gadzety i elektronika,

2. Dodatkowym celem Plebiscytu jest przyznanie
nagrody ,Grand Prix Jury” i wytonienie najlepszej -
zdaniem Jury i telewidzéw - ,Kobiety Roku TVN Turbo
2009"

PRZEBIEG PLEBISCYTU

§2

Plebiscyt sktada sie z 3 etapdw:

- | etap - Zgtaszanie towardw, ustug lub oséb
w poszczegdlnych kategoriach,

- Il etap - Eliminacje,

- lll etap - Finat.

| ETAP

§3

1. W Plebiscycie - w poszczegolnych kategoriach
- moga zosta¢ zgtoszone nastepujace towary i/lub
ustugi:

a) kategoria: Samochéd - samochody osobowe
wprowadzone i dostepne na rynku Polskim od 1 stycz-
nia do 10 listopada 2009r.

b) kategoria: Hobby i sport - pojazdy nie bedace
samochodami (skuter $niezny, quad, samolot,
motoréwka, skuter wodny), towary i/lub ustugi stuzace
do uprawiania sportu oraz realizacji meskich pasji
(pitka, sprzet wedkarski, gry komputerowe) wypro-
dukowane i po raz pierwszy wprowadzone na polski

rynek od 1 stycznia do 10 listopada 2009r.

c) kategoria: Na co dzier - kosmetyki i przedmioty
codziennego uzytku, towary i/lub ustugi, przeznaczone
do pielegnacji np. pianki i zele do golenia, maszynki
do golenia, perfumy, zele pod prysznic, kremy, wody
toaletowe - po raz pierwszy wprowadzone na polski
rynek od 1 stycznia do 10 listopada 2009 roku,

d) kategoria: Gadzet i elektronika - towary, ktory-
mi lubig postugiwac sie mezczyzni np. z dziedziny
elektroniki, telekomunikacji - po raz pierwszy wpro-
wadzone na polski rynek od 1 stycznia do 10 listopada
2009 roku,

2. W kategorii: Grand Prix Jury - wezma udziat towary
i/lub ustugi zgtoszone we wszystkich kategoriach
okreslonych w ust. 1 pkt a)-d).

3. W Plebiscycie nie moga bra¢ udziatu towary lub
ustugi, ktérych reklama, sponsoring lub promocja
jest zabroniona w s$rodkach masowego przekazu
(np. w radiu lub telewizji).

4. Kandydatkami do tytutu ,Kobieta Roku TVN Turbo
2009” moga by¢ kobiety, ktore wzbudzity w Polsce
w 2009 r. szczegdlne zainteresowanie (np. aktorki,
piosenkarki, prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza,
spoteczng lub polityczng). Osoby w tej kategorii
zgtaszane sg wytacznie przez cztonkéw Jury, o ktérym
mowaw § 11 ust. 2.

§4

1. Towary i/lub ustugi do Plebiscytu w kategoriach
okreslonych w § 3 ust. 1 pkt. a)-d) moga zgtasza¢ ich
producenci, swiadczacy konkretne ustugi lub pod-
mioty posiadajagce stosowne petnomocnictwo do
zgtoszenia towaru lub ustugi do Plebiscytu (np. dys-
trybutorzy, agencje reklamowe) zwani dalej tagcznie
+Zgfaszajacym”.

2. Osoby do Plebiscytu okreslone w § 3 ust. 4 moga
by¢ zgtaszane przez czlonkéw Jury wytacznie za
zgoda osoby, ktéra ma zostac zgtoszona do Plebiscytu.
Zgoda osoby na udziat w Plebiscycie facznie z zezwo-
leniem na wykorzystanie jej wizerunku i wypowiedzi
powinna zosta¢ udzielona w formie pisemnej. Wzor
zgody, o ktérej mowa w zdaniu poprzedzajagcym
stanowi zatacznik do niniejszego regulaminu.

4. Zgtaszajacym moze by¢ osoba fizyczna, osoba
prawna lub jednostka organizacyjna nie posiadajaca
osobowosci prawnej spetniajaca warunki okreslone
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w ust. 1 oraz innych paragrafach niniejszego
regulaminu.
§5

1. Do zgtoszenia towaru lub ustugi konieczne jest
dostarczenie szczegotowej jego/jej dokumentacji
(m.in. zdje¢, opisu charakterystycznych cech danego
towaru lub ustugi, ktére wyrdzniaja go sposrdéd innych
towardw i ustug dostepnych na polskim rynku oraz
oswiadczenia producenta, ze towar zostat wprowa-
dzony a ustuga zaczeta by¢ swiadczona na polskim
rynku nie wczesniej niz 1 stycznia 2009 r.) oraz w kate-
goriach okreslonych w § 3 ust 1, takze samego towaru,
ktéry to towar — z wyjatkiem kosmetykédw - zostanie
zwrécony Zgtaszajacemu po zakonczeniu Plebiscytu.
Zgtaszajacy towar bedacy samochodem lub innym po-
jazdem w kategorii okreslonej w § 3 ust. 1 pkt. a) jest
zobowiazany do dostarczenia samochodu i/lub innego
pojazdu do siedziby Organizatora w dniu 20 listopada
2009 r. w godzinach od 10.00 do 20.00 celem jego
oceny przez Jury.

2. Zgtoszenie towaru lub ustugi spetniajace wszyst-
kie wymogi formalne oraz merytoryczne wraz z zata-
cznikami, o ktérych mowa w niniejszym regulaminie
nalezy ztozy¢ w siedzibie Organizatora lub przesta¢
przesytka pocztowg lub kurierska za potwierdzeniem
odbioru na nastepujacy adres: TVN S.A., ul. Wiertnicza
166, 02-952 Warszawa (z dopiskiem ,Plebiscyt ,Meska
rzecz 2009") - najpdzniej do dnia 10 listopada 2009
roku.

4. Poza sytuacjami okreslonymi w innych postano-
wieniach niniejszego regulaminu Organizator ma
prawo odmowy przyjecia zgtoszenia okreslonego
towaru, ustugi lub osoby w szczegdélnosci, gdy:

- uzna, ze jego zdaniem zgtoszenie nie miesci sie
w ramach kategorii Plebiscytu,

- zgtoszenie jest niekompletne,

- towar lub ustuga nie spetnia warunkéw wynikajacych
z niniejszego regulaminu,

- zgtaszana osoba nie wyrazita pisemnej zgody na
kandydowanie w Plebiscycie i wykorzystywanie jej
wizerunku.

5. W przypadku jezeli towar i/lub ustuga spetnia
warunki wynikajace z niniejszego regulaminu ale zos-
tanie zgtoszony/a do niewtasciwej w zamysle Organi-
zatora kategorii Plebiscytu, Organizator - lub w jego
imieniu Jury Plebiscytu - ma prawo przeniesienia
towa-ru i/lub ustugi do wtasciwej dla tego produktu
kategorii Plebiscytu.

§6

1. Ztozenie lub przestanie zgtoszenia towaru lub
ustugi do Plebiscytu oznacza, ze Zgtaszajacy zapoznat
sie z tres$cia niniejszego regulaminu oraz zasadami
Plebiscytu, w peni je akceptuje (traktujac jako prawnie

dla niego wiazace) i zobowiazuje sie do ich przestrze-
gania.

2. Ztozenie lub przestanie zgtoszenia towaru jest
réwnoznaczne z oswiadczeniem Zgtaszajacego, ze:

a) jest wtascicielem towaru lub posiada stosowne
petnomocnictwo wiasciciela,

b) towar spetnia wszystkie wymogi wynikajace
z obowiazujacych w Polsce przepiséw prawa,

c) towar spetnia wszystkie standardy branzowe
(np. wynikajace z Polskich Norm lub réznorodnych
certyfikatéw jakosci),

d) towar zostat dopuszczony na rynek konsumencki,
e) towar jest wysokiej jakosci,

f) dysponuje prawami wiasnosci przemystowej (np.
do znakéw towarowych, wzoréw przemystowych,
wynalazkéw) oraz prawami autorskimi i pokrewny-
mi w odniesieniu do zgtaszanego towaru oraz catej
dokumentacji zataczonej do zgtoszenia.

3. Ziozenie lub przestanie zgtoszenia ustugi jest
réwnoznaczne z oswiadczeniem Zgtaszajacego, ze:

a) jest podmiotem uprawnionym do swiadczenia ustugi
lub 0soba upowazniona do jego reprezentacji,

b) s$wiadczona ustuga spetnia wszystkie wymogi
wynikajace z obowigzujacych w Polsce przepiséw
prawa,

c) Swiadczona ustuga spetnia wszystkie standardy
branzowe (np. wynikajace z Polskich Norm lub
réznorodnych certyfikatow jakosci),

d) s$wiadczona ustuga jest wysokiej jakosci,

f) dysponuje prawami wiasnosci przemystowej (np.
do znakéw towarowych, wzoréw przemystowych,
wynalazkéw) oraz prawami autorskimi i pokrewnymi
w odniesieniu do zgtaszanej ustugi oraz catej doku-
mentacji zataczonej do zgtoszenia.

§7

1. Ztozenie lub przestanie zgtoszenia towaru lub ustugi
stanowi jednoczesnie oswiadczenie Zgtaszajacego
o udzieleniu Organizatorowi zezwolenia na korzy-
stanie z praw wiasnosci przemystowej oraz praw
autorskich i praw pokrewnych zwigzanych z towarem
lub ustuga oraz wszelkg dokumentacja dofaczong do
zgtoszenia na potrzeby Plebiscytu, jego medialnej
prezentacji oraz promocji. Licencja, o ktérej mowa
w zdaniu poprzedzajacym upowaznia Organizatora
do wykorzystywania zgtoszonego towaru i ustugi
oraz wszelkiej dokumentacji dofaczonej do zgtosze-
nia - w catosci ewentualnie w postaci dowolnych frag-
mentoéw — na wszystkich znanych polach eksploatacji,
w tym m.in. w formie utrwalania, nadawania,
reemitowania, publicznego odtwarzania, zwielokrotni-
ania (w tym takze poprzez ich udostepnienie w ramach
strony internetowej Organizatora), wprowadzania do
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obrotu w ramach audycji odnoszacych sie do Plebiscy-
tu, wprowadzania do pamieci komputera i sieci kom-
puterowej m.in. Internetu, wykorzystywania w formie
ustug telekomunikacyjnych (np. SMS-6w lub innych
przekazéw dzwiekowych oraz wizualnych) oraz innych
form rozpowszechniania.

2. Licencja, o ktérej mowa w ust. 1 nie jest ograniczona
ani czasowo, ani terytorialnie.

3. Organizatorowi przystuguje prawo udzielania sub-
licencji na rzecz oséb trzecich w zakresie wynikajacym
z ust. 1i 2 niniejszego paragrafu.

4. Brak uprawnien do zlozenia przez Zgtaszajacego
o$wiadczen  woli  wynikajacych z ust. 1-3
niniejszego paragrafu skutkuje jego petna i wytaczna
odpowiedzialnoscig (w tym z tytutu naruszenia praw
wiasnosci  przemystowej, praw autorskich i praw
pokrewnych oraz odszkodowawcza) zaréwno wobec
Organizatora, jak i 0séb trzecich.

§8

1. Ztozenie lub przestanie zgtoszenia osoby okreslonej
w § 3 ust. 4 stanowi jednoczednie oswiadczenie
zgtaszajacego czlonka Jury, ze zgtaszana osoba
wyrazita zgode na wziecie udziatu w Plebiscycie oraz
wykorzystywanie jej wizerunku, zdje¢ i/lub gtosu oraz
wypowiedzi na potrzeby Plebiscytu, jego medialnej
prezentacji oraz promocji. Zgoda, o ktérej mowa w
zdaniu poprzedzajacym upowaznia Organizatora do
wykorzystywania wizerunku, zdje¢ i/lub gtosu oraz
wypowiedzi zgtoszonej osoby - w catosci ewentual-
nie w postaci dowolnych fragmentéw — na wszystkich
znanych polach eksploatacji, w tym m.in. w formie
utrwalania, nadawania, reemitowania, publicznego
odtwarzania, zwielokrotniania (w tym takze poprzez
ich udostepnienie w ramach strony internetowej Or-
ganizatora), wprowadzania do obrotu w ramach au-
dycji odnoszacych sie do Plebiscytu, wprowadzania
do pamieci komputera i sieci komputerowej m.in.
Internetu, wykorzystywania w formie ustug teleko-
munikacyjnych (np. SMS-6w lub innych przekazéw
dzwiekowych oraz wizualnych) oraz innych form
rozpowszechniania.

2. Zgoda, o ktérej mowa w ust. 1 nie jest ograniczona
ani czasowo, ani terytorialnie.

3. Organizatorowi przystuguje prawo zezwalania
osobom trzecim na wykorzystywanie wizerunku, zdjec¢
i/lub gtosu oraz wypowiedzi zgtoszonej osoby w zakre-
sie wynikajagcym z ust. 1 2 niniejszego paragrafu.

4. Brak uprawnierr do zlozenia przez zgtaszajacego
cztonka Jury o$wiadczen woli wynikajacych z ust. 1-3
niniejszego paragrafu skutkuje jego petna i wytaczna
odpowiedzialnoscig (w tym z tytutu naruszenia débr
osobistych zgtoszonej osoby oraz odszkodowawcza)
zaréwno wobec Organizatora, zgtaszanej osoby, jak

i 0s6b trzecich.

§9

Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
ztozeniem lub przestaniem zgtoszenia do Plebiscytu
wraz z zatacznikami obciazaja wytacznie Zgtaszajacego.
Organizator nie jest zobowigzany do zwrotu na rzecz
Zgtaszajacego jakichkolwiek kosztéw poniesionych
w zwigzku ze zgtoszeniem do udziatu w Plebiscycie,
a w szczegolnosci kosztéow przesytek, dojazdow, do-
starczania towaréw, zakwaterowania. Organizator nie
jest zobowigzany do zwrotu nadestanych materiatéw.

§10

Zgtoszenie nie spetniajagce wymogow przewidzianych
w niniejszym regulaminie lub zgtoszenie zawierajace
inne wady nie podlega przyjeciu. Organizator pozo-
stawia takie zgtoszenie bez dalszego biegu, nie bedac
jednoczesnie zobowigzanym do powiadomienia
Zgtaszajacego o nie przyjeciu zgtoszenia.

Il ETAP

(ELIMINACIJE)

§11

1. W ramach Il etapu Plebiscytu sposrod nadestanych
i przyjetych przez Organizatora zgtoszen Jury, o ktérym
mowa w ust. 2, dokona wyboru:

a) nie wiecej niz trzech najlepszych jego zdaniem
towaréw i/lub ustug w kazdej kategorii okre$lonej
w § 3 ust. 1 pkt. a)-d),

b) nie wiecej niz trzech najlepszych jego zdaniem oséb
okreslonych w § 3 ust. 4.

2. Wszystkich cztonkéw Jury, tacznie z jego
Przewodniczacym, powota Organizator.

3. Przy podejmowaniu decyzji cztonkowie Jury kieruja
sie kryteriami merytorycznymi oraz  subiektywnie
postrzeganymi cechami i wartosciami towaréw, ustug
lub 0séb zgtaszanych do Plebiscytu.

4. Werdykt Jury wydany zostanie w formie uchwaty
podjetej zwyktg wiekszoscig gtoséw, w gtosowaniu
podczas obrad Jury.

5. Decyzja Jury o towarach, ustugach i osobach, ktére
przejda do kolejnego, finatowego etapu Plebiscytu
zostanie podana do publicznej wiadomosci do dnia
26 listopada 2009 .

6. Decyzja Jury jest ostateczna i nie podlega zadnej
procedurze odwotawczej.
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Ill ETAP

(FINAL)

§12

1. W ramach Il etapu Plebiscytu (Finatu) na towary,
ustugi i osoby wybrane przez Jury - zgodnie z § 11
- beda gtosowali konsumenci (m.in. telewidzowie)
w formie gtosowania za pomocg metod gtosowania
wskazanych przez Organizatora. O ostatecznym
wyniku zadecyduja gtosy telewidzéow zestawione
z gtosami Jury na poszczegdlne towary, ustugi i osoby,
ktére zostaty oddane przez Jury w Il etapie, zgodnie
z § 11 ust. 1 (relacje stosunku gtoséw telewidzéw do
gtoséw cztonkdéw Jury okresli Organizator).

2. Glosowanie konsumentéw (m.in. telewidzéw),
o ktéorym mowa w ust. 1 bedzie odbywac sie za pomoca
metod gtosowania wskazanych przez Organizatora

w okresie od dnia 23 listopada 2009 r. do dnia
6 grudnia 2009 .

§13

1. W ramach lll etapu Plebiscytu (Finatu) sposréd
towardw lub ustug zgtoszonych do Plebiscytu w kate-
goriach okredlonych w § 3 ust. 1 pkt. a)-d) zwycieski
towar lub ustuge w kategorii okreslonej w § 3 ust. 2
(Grand Prix Jury) wybierze Jury, o ktérym mowa w § 11
ust. 2.

2. Przy podejmowaniu decyzji cztonkowie Jury kieruja
sie kryteriami merytorycznymi oraz subiektywnie
postrzeganymi cechami i wartosciami towaréw, ustug
lub 0séb zgtaszanych do Plebiscytu.

3. Werdykt Jury wydany zostanie w formie uchwaty
podjetej zwyktag wiekszoscig gtoséw, w gtosowaniu
podczas obrad Jury.

4. Decyzja Jury jest ostateczna i nie podlega zadnej
procedurze odwotawczej.

§14

Informacja o towarach, ustugach i osobach, ktére
zwyciezyly w poszczegdlnych kategoriach Plebiscytu
zostanie podana przez Organizatora do publicznej
wiadomosci do dnia 20 stycznia 2009r.

NAGRODY

§15

1. Nagrodami dla towaréw i ustug, ktére zwycieza
w poszczegdlnych kategoriach Plebiscytu jest sym-
boliczna statuetka. Producent towaru, ktéry zajmie
pierwsze miejsce w konkretnej kategorii lub podmiot
Swiadczacy ustuge, ktéra zajmie pierwsze miejsce
w danej kategorii moze postugiwac sie tytutem,Meska
Rzecz 2009"

2. Nagroda dla zwyciezczyni okreslonej w § 3 ust. 4
(Kobieta Roku TVN Turbo 2009) jest symboliczna statu-
etka i mozliwo$¢ postugiwania sie tytutem ,Kobieta
TVN Turbo 2009".

NADZOR NAD PRZEBIEGIEM PLEBISCYTU

§16

1. Nadzér nad prawidtowym przebiegiem catego
Plebiscytu sprawuje Komisja Konkursowa zwana dalej
,Komisja” Wszystkich cztonkéw Komisji, facznie z jej
Przewodniczacym, powotuje Organizator.

2. Komisja - na dowolnym etapie Plebiscytu — moze
podjac¢ decyzje o wykluczeniu z Plebiscytu towaru,
ustugi lub osoby w przypadku stwierdzenia naruszenia
postanowien wynikajacych z niniejszego regulaminu.
3. Komisja rozpatruje wszelkie reklamacje od
Zgtaszajacych zwigzane z udziatem w Plebiscycie.

4. Reklamacje moga by¢ zgtaszane wytacznie w formie
pisemnej i przesytane przez Zgtaszajacych do siedziby
Organizatora - ul. Wiertnicza 166, 02-952 Warszawa -
w nieprzekraczalnym terminie 7 dni po zakonczeniu
czynnosci, ktérej dana reklamacja dotyczy. W przy-
padku przesytania reklamacji poczta decyduje data
stempla pocztowego.

5. Decyzja Komisji odnoszaca sie do konkretnej rekla-
madji jest ostateczna i nie podlega zadnej procedurze
odwotawczej.

6. Zgtaszajacy sktadajacy reklamacje zostanie
poinformowany o sposobie jej zatatwienia w terminie
14 dni od daty rozpatrzenia reklamacji przez Komisje.

POSTANOWIENIA KONCOWE

§17

1. Organizatorowi przystuguje prawo odwofania,
zmiany dat, o ktérych mowa w niniejszym regula-
minie lub przerwania Plebiscytu ewentualnie zmiany
niniejszego regulaminu z powodéw technicznych, pro-
gramowych, organizacyjnych lub innych waznych przy-
czyn.Decyzje, o ktérej mowa w zdaniu poprzedzajacym
Organizator poda do publicznej wiadomosci. O formie
przedmiotowego zawiadomienia decyduje Organiza-
tor.

2. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ustugi
telekomunikacyjne, pocztowe lub kurierskie, z ktérych
korzysta¢ beda Zgtaszajacy.

3. Do wszystkich postanowien niniejszego regulaminu
stosuje sie przepisu polskiego prawa oraz wtasciwosc¢
(jurysdykcje) sadow polskich.

4. Regulamin Plebiscytu znajduje sie do wgladu
w siedzibie TVN S.A. w Warszawie przy ul. Wiertniczej
166, a takze na stronie internetowej www.tvnturbo.pl

— y
olurbo Q%



